
Lexique 
du journal



: un lecteur régulier peut choisir de s’abonner au journal. Il paie à l’avance 

pour recevoir le journal à son domicile pendant trois mois, six mois, un an...

 : elle emploie des journalistes et fournit des articles, des photos, 

des reportages à l’ensemble des médias. Il existe trois catégories d’agences de presse 

: les agences spécialisées (dans l’actualité sportive, économique, éducative…), les 

agences nationales et les agences internationales. Les trois grandes agences 

internationales sont Reuters, Associated press et l’Agence France Presse.

: point de vue à partir duquel le rédacteur se place pour traiter une information 

ou du moins pour « l’attaquer ». Par exemple : plusieurs angles pour parler de la voiture 

électrique (1/des témoignages d’utilisateurs qui expliquent pourquoi ils sont passés à 

l’électrique et les avantages qu’ils y trouvent, 2/les chiffres des immatriculations pour 

illustrer la place prise par les voitures électriques, 3/une interview d’un spécialiste de 

la consommation pour détailler les usages de la voiture électrique et donner le profil 

des utilisateurs)

 



: un texte qui raconte un événement, souvent lié à l’actualité. Il doit 

répondre aux questions : qui ? (de qui s’agit-il ?) / quoi ? (de quoi s’agit-il ?) 

Quand ? (quand le fait dont je parle a-t-il eu lieu ?) Où ? (Où ce fait a-t-il eu lieu 

?) Comment s'est-il passé ? Pourquoi s'est-il produit ?

Attaque : Les premiers mots ou la première phrase de l’article. Ils sont 
déterminants dans la décision de lecture. En anglais, l’« attaque » se traduit 
d’ailleurs par « catch-phrase ». Il faut accrocher le lecteur, par une question, 
une citation, un chiffre, une anecdote… Ce n’est surtout pas une introduction.



 : un site qui vend des photos thématiques. Les journaux comme ceux 

du groupe Centre France ont développé leur propre application pour enregistrer et 

stocker toutes leurs photos. 

: information courte, sans commentaires, qui répond aux questions de référence 

(Qui ? Quoi ? Quand ? Où ? Comment ? Pourquoi ?)



 : déroulé visuel de l’ensemble des pages d’un journal. Ressemble à un 

train dont on définirait la composition des différents wagons.

: le matin, elle rassemble tous les 

journalistes autour du chef de la rédaction pour : détailler les articles qui seront dans 

le journal du lendemain, regarder les reportages au programme du jour, discuter des 

angles, déterminer les articles qui seront publiés sur le site internet, proposer des 

sujets d’initiative (des reportages et des articles qui peuvent être déconnectés de 

l’actualité et qui présentent un intérêt pour le lecteur, en lui apportant des clés de 

compréhension sur une problématique identifiée par le journaliste)…

 c’est un rédacteur qui n’est pas journaliste professionnel. Un 

quotidien régional a besoin d’un réseau de correspondants dans la plupart des 

communes de sa zone de diffusion. Ces correspondants sont des habitants de la 

commune, en activité ou retraités. Ils doivent être assez disponibles pour assister aux 

événements organisés dans la commune et en rendre compte. Ils sont rémunérés pour 

chaque photo et chaque texte publiés, après relecture par un secrétaire de rédaction. 



 : la dernière page du journal

: il illustre l’actualité par un dessin, qui peut remplacer une 

photo en accompagnement d’un article. 

 : c’est la personne chargée de rendre le contenu éditorial 

public. Il est responsable pénalement de tout ce qui est publié.



 : le métier de ce journaliste n’est pas d’écrire des articles pour le 

journal papier, mais de mettre en forme les articles déjà écrits pour les publier sur 

Internet (sur le site du journal et sur les différents réseaux sociaux). Le journaliste 

du web porte un nom différent selon les organes de presse (rédacteur web, deskeur…). 

En savoir plus.

: une édition est l’ensemble des exemplaires identiques. Par date, on parle de 

l’édition de tel jour. Dans un quotidien régional comme La Montagne, les éditions 

suivent le découpage géographique de la zone de diffusion : édition de Clermont-

Métropole, édition de Riom, édition de Vichy...

: c’est un petit texte (on dit aussi billet) qui exprime l’opinion, l’orientation ou 

la sensibilité du journal.

https://www.lamontagne.fr/clermont-ferrand-63000/actualites/les-metiers-de-la-redaction-l-editeur-digital_14241631/


: c’est un événement qui devient un fait quand le journaliste le communique à son 

public.

 comme l’écrit le site des ressources culturelles et pédagogiques de la 

Bibliothèque nationale de France, le fait divers est à la fois l’événement, l’article qui le 

relate et la rubrique qui le traite. C’est un événement qui n’est ni politique, ni social, ni 

économique, ni culturel et qui sort de l’ordinaire. On classe comme faits divers les 

accidents, les catastrophes naturelles, les crimes, les agressions, les vols, les 

incendies, le trafic de drogue... 

: classement des articles/informations du plus important au moins 

important, dans une page de journal, sur la Une, dans un flash radio ou un journal télé. 

La hiérarchisation est propre à chaque média. Dans un quotidien régional, qui donne la 

priorité à la proximité, l’information qui sera mise en valeur n’est pas celle qui sera 

citée en premier par un quotidien national.



: journaliste qui réalise des cartes et des schémas pour faciliter la 

compréhension d’un sujet complexe, de façon plus visuelle. En savoir plus.

: Une information rapporte un fait nouveau qui intéresse un large public. 

Elle s’appuie sur des sources vérifiées et croisées. L’information est une « mise en 

forme » par le journaliste de ces faits rapportés qui implique donc un travail de 

vérification, désintéressé et responsable. L’information se distingue donc de la 

rumeur, de l’anecdote et de l’opinion. Il convient également de la distinguer de la 

communication et de la publicité dont les intentions sont différentes. 

: L’ interview est un entretien conduit par un journaliste auprès d’un acteur 

lié à un sujet d’actualité. Le journaliste recueille ainsi un point de vue, un témoignage, 

une analyse ou une expertise sur le sujet traité auprès d’une source. Il a ensuite la 

responsabilité de retranscrire l’interview sans transformer ou trahir les propos de sa 

source, même s’il doit opérer des choix, afin de rapporter les propos tenus aux 

lecteurs. 

https://www.lamontagne.fr/clermont-ferrand-63000/actualites/les-metiers-de-la-redaction-l-infographiste_14242850/


: Supports de publication de l’information sur papier imprimé. Le 

journal se définit par son rythme de parution : « quotidien » pour une parution chaque 

jour, « hebdomadaire » s’il est publié chaque semaine, « mensuel » pour une publication 

par mois. Le magazine a en général une périodicité hebdomadaire, bihebdomadaire ou 

mensuelle. Journaux et magazines sont organisés en rubriques et composés d’articles 

parfois illustrés de photographies, d’infographies, ou de dessins de presse. Le format 

« tabloïd » est aujourd’hui le principal format des journaux tandis que le magazine a 

souvent un format A4. On peut se les procurer dans les kiosques à journaux ou par 

abonnement.

: Professionnel de l’information qui a pour principale activité rétribuée de 

travailler pour une entreprise ou agence de presse. C’est le principal critère en France 

pour obtenir la carte de presse qui atteste de l’appartenance à la profession. Le 

journaliste recueille, vérifie, hiérarchise et met en forme l’information qu’il rend 

accessible au public. Son travail peut être publié sous différents formats de 

publication. Le journaliste doit respecter une déontologie inscrite dans la Charte de 

Munich. En savoir plus.

https://www.lamontagne.fr/clermont-ferrand-63000/actualites/les-metiers-de-la-redaction-journaliste-des-informations-generales_14405774/


Légende photo : Texte accompagnant une photographie. Il permet de contextualiser la 

photographie et de répondre aux principales questions : « quoi, quand, qui, où ». Cela évite 

les erreurs d’interprétation car sans légende il est toujours possible de donner à l’image un 

sens différent.

 La légende peut être descriptive, interprétative, informative. Son texte peut être aussi plutôt 

informatif ou incitatif (fonction d'accroche). Il peut avoir un rôle : 

• de redondance : la photographie donne les informations, la légende n’apporte pas grand 

chose de neuf.

• d’ancrage : la photographie atteste les faits rapportés dans la légende.

• de relais : la photographie précise et complète les faits rapportés.

Le plus souvent c'est le rédacteur de l’article qui écrit la légende. 

Localier : Journaliste spécialisé dans l’actualité locale d’une zone géographique précise. Il peut 

traiter tous les types de sujets concernant l’actualité locale. 



: La maquette d’un journal reflète l’identité visuelle de celui-ci. Elle a une 

fonction à la fois esthétique mais aussi pratique. Elle habille les textes et les visuels 

et met en avant tel ou tel contenu. Mais elle matérialise surtout l’organisation du 

journal, de la une à la der. Elle permet de distinguer les différentes rubriques et 

contenus du journal. 

: Moyen permettant de diffuser l’information au public. Il existe donc les 

médias de presse écrite (support papier), les médias audio (radio), les médias 

audiovisuels (vidéo). Aujourd’hui, les médias peuvent être publiés en ligne. Les titres 

de presse que l’on trouve uniquement sur des sites web sont appelés « pure player ». 

De plus, les médias de presse investissent aussi les réseaux sociaux mais aussi les 

plateformes d’IA pour pousser et mettre en avant leurs publications.

: Technique journalistique qui consiste à interroger plusieurs 

personnes croisées dans la rue et abordées par le journaliste au hasard, sur un même 

sujet pour recueillir des avis ou témoignages personnels. 



: Encadré contenant le nom du journal et son adresse, le nom du directeur de 

publication responsable du journal devant la loi, celui des responsables des rubriques 

et parfois des collaborateurs et celui de l’imprimeur. Ce terme viendrait du surnom 

donné au XIXème siècle à l’imprimeur, responsable devant la loi de ce qu’il imprimait. 

L’ours rappelle ainsi que les rédactions de la presse écrite sont responsables de ce 

qu’elles publient devant la loi. Cela les distingue des plateformes de réseaux sociaux 

qui n’ont pas le statut d’éditeur et n’endossent aucune responsabilité sur les 

publications qui y circulent. 



: Autre nom pour désigner un article. 

: La photo de presse se distingue de la photographie artistique. La 

photographie de presse aide à la compréhension de l’actualité qu’elle illustre ou qu’elle 

raconte à travers un reportage photographique. Elle est en général accompagnée d’une 

légende, même si une photographie de presse réussie doit être comprise rapidement 

grâce à une bonne « autonomie de lecture ». Le nom du photographe accompagne 

également la photographie pour des questions de droit, mais aussi de responsabilité. Si 

la déontologie journalistique impose l’honnêteté, la photographie de presse reste une 

construction subjective car sa réalisation nécessite des choix (cadre, angle de vue…). 

En savoir plus. 

 : Journaliste chargé d’illustrer un fait d’actualité par la 

photographie. Celui-ci se déplace donc sur le terrain et a une « obligation de résultat » 

: « capter l’instant présent », c’est à dire le moment à ne pas rater ou le moment qui 

illustre le mieux l’actualité traitée. En raison de la déontologie journalistique, ses 

photos ne font pas l’objet de retouches qui pourraient transformer le sens du moment 

capté. Cela pose aujourd’hui la question de l’IA embarquée dans les outils de prise de 

vue. Après un choix de la rédaction, ses photos sont ensuite publiées dans le journal, 

sur le site de celui-ci ou dans les titres du groupe de presse auquel appartient son 

journal.En savoir plus.

: Journaliste qui travaille à la « pige ». Cela signifie qu’il est rémunéré à 

l’article, au reportage, à la photo ou au temps d’antenne. 

: Article qui permet de connaître une personne, dont l’histoire ou le parcours 

méritent d’être connus et peuvent illustrer un fait, un sujet d’actualité. 

 : Presse Quotidienne Régionale, dont la parution est 

quotidienne, sur plusieurs départements. Presse Quotidienne Nationale diffusée de 

façon quotidienne à l’échelle nationale. 

https://pedagogie.ac-clermont.fr/emi/2023/10/20/ressource-de-la-fondation-varenne-ya-pas-photo-realiser-un-reportage-photographique/
https://www.lamontagne.fr/clermont-ferrand-63000/actualites/les-metiers-de-la-redaction-le-photographe_14245800/


: Désigne l’ensemble des moyens de publications journalistiques qui diffusent 

une information d’actualité à un public. A l’origine, ce mot désignait l’ensemble des 

journaux imprimés. 

: Désigne la presse papier ou presse imprimée afin de la distinguer de la presse 

digitale diffusée sur internet. 

 : espace réservé à la promotion d’entreprises ou de produits 

commerciaux. Les entreprises achètent des espaces publicitaires au journal. La 

publicité offre ainsi un revenu supplémentaire à l’organe de presse. 

journal publié chaque jour. 



: journaliste qui coordonne l’équipe de rédaction, dirige les 

conférences de rédaction, veille au choix des sujets, valide les contenus proposés par 

les journalistes de l’équipe.

 : C'est l'ensemble des journalistes d'une entreprise de presse. Dirigée 

par le rédacteur en chef, la rédaction est organisée en sous-services : rédaction des 

sports, rédaction locale, rédaction France-monde, éditeurs digitaux, photo, vidéo… 

Peut aussi désigner le lieu où travaillent les journalistes.

: recueillir de l’information sur le terrain, au plus près de l’évènement 

traité. Le reportage permet de mieux comprendre un évènement, de rapprocher le 

lecteur de l’information, de montrer les implications d’un évènement. Le journaliste 

emmène ses lecteurs avec lui dans son reportage : il est leurs yeux, leur nez, leurs 

oreilles…Il donne à voir, à entendre, à ressentir …

 : réunion en fin d’après-midi, qui rassemble uniquement les 

responsables des services de la rédaction. Ils choisissent les sujets qui seront en Une 

du journal du lendemain, les titres et les photos. 

Rotatives : immenses machines permettant d’imprimer le journal, en continu sur des 

rouleaux de papier, appelés « bobines ».

: pages thématiques dans un journal, qui reviennent de façon régulière.



 personne qui relit les articles, les corrige, reformule des 

propos peu clairs, veille à ce que les liens dans les articles web fonctionnent et que les 

images soient de bonne qualité. En savoir plus.

: l’auteur de l’article ou de l’image note son nom, il engage ainsi sa 

responsabilité. Signer un article prouve au lecteur que ce qu'il lit est le travail d'un 

journaliste. 

: le signe désigne une lettre, une ponctuation ou un espace. Il permet de 

calculer la surface occupée dans une page. 

: la source d’une information est son origine, sa provenance. Elle permet de 

juger de sa validité, de sa fiabilité. Elle peut être de première main c’est-à-dire une 

personne qui a participé à un évènement ou qui en a été témoin. Ou bien, elle peut être 

secondaire, elle fait appel à un ou plusieurs intermédiaires. Les journalistes essaient 

de multiplier les sources des informations pour avoir plusieurs visions d’un même 

évènement, ils prennent soin de les vérifier et veillent à ce qu’elles soient les plus 

directes possible. 

: format de journal.

: nombre d’exemplaires d’un journal qui ont été imprimés.

: ensemble des éléments hors du corps de texte de l’article : surtitre, titre, 

sous-titre.

https://www.lamontagne.fr/clermont-ferrand-63000/actualites/les-metiers-de-la-redaction-secretaire-de-redaction_14528981/


: première page du journal. Elle a pour but de renseigner sur le contenu du journal 

et d’attirer l’attention du lecteur.



 : journaliste chargé de la réalisation de contenus vidéo pour le site internet 

du journal. En savoir plus.

: article diffusé sur le site du journal. Il peut contenir des vidéos, des sons, des 

liens permettant d’enrichir ou d’ouvrir le contenu.

: espace géographique où est diffusé le journal : villes, 

départements, régions, pays où l’on peut acheter ce journal en format papier. 

https://www.lamontagne.fr/clermont-ferrand-63000/actualites/le-travail-du-photographe-et-du-videaste-a-la-montagne_13770059/
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