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Abonnement : un lecteur régulier peut choisir de s'abonner au journal. Il paie a I'avance
pour recevoir le journal a son domicile pendant trois mois, six mois, un an...

Agence de presse : elle emploie des journalistes et fournit des articles, des photos,
des reportages a I'ensemble des médias. Il existe trois catégories d'agences de presse
: les agences spécialisées (dans I'actualité sportive, économique, éducative...), les
agences nationales et les agences infernationales. Les trois grandes agences
internationales sont Reuters, Associated press et |'Agence France Presse.

Angle : point de vue a partir duquel le rédacteur se place pour traiter une information
ou du moins pour « |'attaquer ». Par exemple : plusieurs angles pour parler de la voiture
électrique (1/des témoignages d'utilisateurs qui expliquent pourquoi ils sont passés a
I'électrique et les avantages qu'ils y trouvent, 2/les chiffres des immatriculations pour
illustrer la place prise par les voitures électriques, 3/une interview d'un spécialiste de
la consommation pour détailler les usages de la voiture électrique et donner le profil
des utilisateurs)

R s s Ty |

5 s " LEFAIT
p‘ulgu"u Un réel engouement pour une mobilité plus propre ( DU JOUR

lls racontent leur nouvelle  vie en voiture électrique

Puy-de-Dome

10.987 véhicules électriques

Un mode de déplacement qui n'est pas adapté a tous
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Article : un texte qui raconte un événement, souvent lié a l'actualité. Il doit
répondre aux questions : qui ? (de qui s'agit-il ?) / quoi ? (de quoi s'agit-il ?)
Quand ? (quand le fait dont je parle a-t-il eu lieu ?) Ou ? (Ou ce fait a-1-il eu lieu
?) Comment s'est-il passé ? Pourquoi s'est-il produit ?

Titre (incitatif)

Le surtitre : indique
le theme + le sujet

Laphoto:
légendée et
créditée

Le chapé : donne les
principales
informations LUintertitre :
adre le texte,

facilite la

La signature du ou T lecture
de la journaliste e e
i -
Bt L - G
P b
Des citations toujours -
entre guillemets. - Le texte de
N A O SR P e l'article en
el anns 50 S v v (vl colonnes

La Montagne, 15/04/2025

Attaque : Les premiers mots ou la premiere phrase de l'article. Ils sont
déterminants dans la décision de lecture. En anglais, I'« attaque » se traduit
d'ailleurs par « catch-phrase ». Il faut accrocher le lecteur, par une question,
une citation, un chiffre, une anecdote... Ce n'est surtout pas une introduction.
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Banque d'images : un site qui vend des photos thématiques. Les journaux comme ceux
du groupe Centre France ont développé leur propre application pour enregistrer et
stocker toutes leurs photos.

Rédction LOCALE

I -

cf)

CHCHEN : [EARE e A

Bréve : information courte, sans commentaires, qui répond aux questions de référence
(Qui ? Quoi ? Quand ? Ou ? Comment ? Pourquoi ?)

EN BREF

CONFERENCE M Pourquoi (encore) le
développement durable

La notion de développement durable s'est trés largement
diffusée depuis sa promotion par le rapport Brundtland
publié en 1987. Invité de la conférence « En prise direc-
te.. » de la Maison des Sciences Humaines de
Clermont-Ferrand, le journaliste et éditeur Sylvain Alle-
mand cherche a comprendre comment cette notion sest
répandue et enrichie au fil du temps.

Cette rencontre intitulée « Pourquoi (encore) le dévelop-
pement durable » se déroulera a la MSH (4 rue Ledru a
Clermont-Ferrand), amphi 219, ce mercredi 3 décembre
al7h3o.m

SPORTS ET PARTAGE B Stage de foot en salle

Lassociation Sports et Partage organise un stage de foot
en salle pour les enfants et adolescents de 7 a 15 ans. Ce
stage aura lieu au gymnase Brugiére 95 boulevard Etien-

ne-Clémentel (arrét T2C ligne A lycée A.-Brugiere).
Urssaf » pour les employeurs

Le stage se tiendra du lundi 22 au vendredi 26 décembre
L"Urssgf propose un nouveau dispositif gratuit, « Mon

Conseil Urssaf », destiné aux employeurs qui créent leur (San le 25 décembre jour de Noe”i de 9 h 30 a 12 heu-
activité et recrutent leur premier salarié. Deux services res.

sont disponibles : un accomp ement sur 12 mois pour
les démarches administratives et déclaratives, et une vi-

ENTREPRISES M Un nouveau « Mon Conseil

site conseil en entreprise, sans risque de redressement,
our les structures de moins de 11 salariés ayant em-
Kauché depuis moins de 18 mois.
Au 31 juillet 2025, 2.271 employeurs bénéficiaient déja
de ce suivi renforcé. Ce dispositif s’inscrit dans une vo-
lonté de simplifier les démarches et de sécuriser les pra-
tiques dés le démarrage de l'activité. Plus d'infos sur
urssaf.fr @

HEBERGEMENTS M Journées des collectifs
solidaires

En lien avec le festival Migrant’Scéne de la Cimade, de
nombreux collectifs locaux et des citoyens du Puy-de-
Dome organisent, au Lieu-Dit (10, rue Fontgieve a
Clermont-Ferrand), des rencontres autour de I'héberge-
ment solidaire.

Vendredi 5 décembre, a 19 heures, table ronde sur les
enjeux du sans-abrisme, les politiques d’accueil et les
initiatives citoyennes.

Samedi 6 décembre, journée d'ateliers, a partir de
9 h 30, sur les thématiques de l'accés au logement et a
l'alimentation, de l'autodéfense administrative et juridi-
que, et du travail. Repas sur réservation par sms au
06.06.46.56.84. Renseignements au 06.06.46.56.84. |

La participation se fait sur inscriptions jusqu'au 17 dé-
cembre, tarif 20 €, payables en espéces ou par cheque.
Renseignements et inscriptions avec le nom, prénom,
année de naissance, école ou club fréquenté par l'enfant
par téléphone au 06.26.97.86.97 ou par mail academies-
portpartage@yahoo.com. &
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Chemin de fer : déroulé visuel de I'ensemble des pages d'un journal. Ressemble a un
train dont on définirait la composition des différents wagons.
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Conférence de rédaction (ou réunion de rédaction) : le matin, elle rassemble tous les
journalistes autour du chef de la rédaction pour : détailler les articles qui seront dans
le journal du lendemain, regarder les reportages au programme du jour, discuter des
angles, déterminer les articles qui seront publiés sur le site internet, proposer des
sujets d'initiative (des reportages et des articles qui peuvent tre déconnectés de
I'actualité et qui présentent un intérét pour le lecteur, en lui apportant des clés de
compréhension sur une problématique identifiée par le journaliste)...

Correspondant : c'est un rédacteur qui n'est pas journaliste professionnel. Un
quotidien régional a besoin d'un réseau de correspondants dans la plupart des
communes de sa zone de diffusion. Ces correspondants sont des habitants de la
commune, en activité ou retraités. Ils doivent tre assez disponibles pour assister aux
événements organisés dans la commune et en rendre compte. Ils sont rémunérés pour
chaque photo et chaque texte publiés, aprés relecture par un secrétaire de rédaction.
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Der (la) : la derniere page du journal

Prix Jittéraire

Prix littéraire bis
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DEECITION 7 XN T304
e LAM
I (e M) ok ]
- aNNOs
ETERNITE @ Le jeuns garcon des Martres-d'Arvére est Fune des pléeces maliresses

Une momie auvergnate a Paris =

Laissez-vous séduire
par nos régions

!.% aux couleurs de I'automne !

‘) ~ Envente chez votre marchand de journaux
&t sur centrefranceboutique.fr

Dessinateur de presse : il illustre I'actualité par un dessin, qui peut remplacer une
photo en accompagnement d'un article.

Directeur de publication : c'est la personne chargée de rendre le contenu éditorial
public. Il est responsable pénalement de tout ce qui est publié.
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Editeur digital : le métier de ce journaliste n'est pas d'écrire des articles pour le
journal papier, mais de mettre en forme les articles déja écrits pour les publier sur
Internet (sur le site du journal et sur les différents réseaux sociaux). Le journaliste
du web porte un nom différent selon les organes de presse (rédacteur web, deskeur...).
En savoir plus.

Edition : une édition est I'ensemble des exemplaires identiques. Par date, on parle de
I'édition de tel jour. Dans un quotidien régional comme La Montagne, les éditions
suivent le découpage géographique de la zone de diffusion : édition de Clermont-
Métropole, édition de Riom, édition de Vichy...

Editorial : c'est un petit texte (on dit aussi billet) qui exprime l'opinion, I'orientation ou
la sensibilité du journal.

LEDITORIAL

Sapiew e stui o tn

Campagnes
en danger

Les faits sont téous. La réin
dustrialisation reste une am
bition nachevée et ressemble
de plus en plus a une ligne
d'horizon ne cessant de recu
ler au gré de nos propees zig
zags. Lexécutif veut hisser a
15 % la part de l'industrie
dans le PIB d'icl a 2035. Le
compte n'y est pas et il sen
faut de beaucoup. En un an,
trals ministres se sont succé
dé sur ce portefeullle. Com.
ment tenir un cap quand le
capitaine passe par-dessus
bord tous les trimestres ?
Uinstabilité géle les investis
sements et le réel, qui finit
toujours par rattraper les
promesses par la manche,
s'écrit dans le dur des usines
qul ferment. Les territoires
ruraux, concentrant un tiers
des emplols industriels, se
retrouvent en premiére ligne.
Le centre de la France est le
symbaole criant de cette vl
nérabilité. Ne faisons pas
mine de la découvrir : c'est
une tendance lourde et struc
turelle ancrée depuds blentit
trente ans. U'ldée du retour 3
la terre n'était qu'une chimé
re post-Covid vite envolée
qui ne correspond en rien A
la réalité des campagnes, a
leur quotidien et & leurs diffi
cultés. Icl, des familles rési.
dent, travaillent, vivent. Clest
de cette vie-la dont il faut
prendre conscience, et sain



https://www.lamontagne.fr/clermont-ferrand-63000/actualites/les-metiers-de-la-redaction-l-editeur-digital_14241631/
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Fait : c'est un événement qui devient un fait quand le journaliste le communique a son
public.

Faits divers : comme I'écrit le site des ressources culturelles et pédagogiques de la
Bibliotheque nationale de France, le fait divers est a la fois I'événement, I'article qui le
relate et la rubrique qui le traite. C'est un événement qui n'est ni politique, ni social, ni
économique, nhi culturel et qui sort de l'ordinaire. On classe comme faits divers les
accidents, les catastrophes naturelles, les crimes, les agressions, les vols, les
incendies, le trafic de drogue...

Hiérarchisation : classement des articles/informations du plus important au moins
important, dans une page de journal, sur la Une, dans un flash radio ou un journal télé.
La hiérarchisation est propre d chaque média. Dans un quotidien régional, qui donne la
priorité a la proximité, l'information qui sera mise en valeur n'est pas celle qui sera
citée en premier par un quotidien national.
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Infographiste : journaliste qui réalise des cartes et des schémas pour faciliter la
compréhension d'un sujet complexe, de fagon plus visuelle. En savoir plus.

[ moyenne de la population entre 2014 et 2020
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Information : Une information rapporte un fait nouveau qui intéresse un large public.
Elle s'appuie sur des sources vérifiées et croisées. L'information est une « mise en
forme » par le journaliste de ces faits rapportés qui implique donc un travail de
vérification, désintéressé et responsable. L'information se distingue donc de la
rumeur, de I'anecdote et de l'opinion. Il convient également de la distinguer de la
communication et de la publicité dont les intentions sont différentes.

Interview : L' interview est un entretien conduit par un journaliste aupres d'un acteur
lié a un sujet d'actualité. Le journaliste recueille ainsi un point de vue, un témoignage,
une analyse ou une expertise sur le sujet traité auprés d'une source. Il a ensuite la
responsabilité de retranscrire l'interview sans transformer ou trahir les propos de sa
source, méme s'il doit opérer des choix, afin de rapporter les propos tenus aux
lecteurs.


https://www.lamontagne.fr/clermont-ferrand-63000/actualites/les-metiers-de-la-redaction-l-infographiste_14242850/
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Journal / magazine : Supports de publication de l'information sur papier imprimé. Le
journal se définit par son rythme de parution : « quotidien » pour une parution chaque
jour, « hebdomadaire » s'il est publié chaque semaine, « mensuel » pour une publication
par mois. Le magazine a en général une périodicité hebdomadaire, bihebdomadaire ou
mensuelle. Journaux et magazines sont organisés en rubriques et composés d'articles
parfois illustrés de photographies, d'infographies, ou de dessins de presse. Le format
« tabloid » est aujourd'hui le principal format des journaux tandis que le magazine a
souvent un format A4. On peut se les procurer dans les kiosques a journaux ou par
abonnement.

Journaliste : Professionnel de I'information qui a pour principale activité rétribuée de
travailler pour une entreprise ou agence de presse. C'est le principal critére en France
pour obtenir la carte de presse qui atteste de I'appartenance a la profession. Le
journaliste recueille, vérifie, hiérarchise et met en forme l'information qu'il rend
accessible au public. Son travail peut tre publié sous différents formats de
publication. Le journaliste doit respecter une déontologie inscrite dans la Charte de
Munich. En savoir plus.



https://www.lamontagne.fr/clermont-ferrand-63000/actualites/les-metiers-de-la-redaction-journaliste-des-informations-generales_14405774/
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Légende photo : Texte accompagnant une photographie. Il permet de contextualiser la
photographie et de répondre aux principales questions : « quoi, quand, qui, ou ». Cela évite
les erreurs d'interprétation car sans légende il est toujours possible de donner a limage un
sens différent.
La légende peut étre descriptive, interprétative, informative. Son texte peut étre aussi plutot
informatif ou incitatif (fonction d'accroche). Il peut avoir un réle :

- de redondance : la photographie donne les informations, la Iégende n'apporte pas grand

chose de neuf.

« d'ancrage : la photographie atteste les faits rapportés dans la légende.

« de relais : la photographie précise et compléte les faits rapportés.
Le plus souvent c'est le rédacteur de l'article qui écrit la Iégende.

EN FAMILLE. Léa et Lucie Desprat appartiennent d la cinquiéme génération d'une entreprise familiale fondée en 1885. Elles
accompagnent, depuis plusieurs années, le développement de la cave Desprat-Saint-Verny dans le Puy-de-Dome. PHOTO CfRIL CATALAN

Localier : Journaliste spécialisé dans l'actualité locale d'une zone géographique précise. Il peut
traiter tous les types de sujets concernant l'actualité locale.
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Maquette : La maquette d'un journal refléte l'identité visuelle de celui-ci. Elle a une
fonction a la fois esthétique mais aussi pratique. Elle habille les textes et les visuels
et met en avant tel ou tel contenu. Mais elle matérialise surtout I'organisation du
journal, de la une a la der. Elle permet de distinguer les différentes rubriques et
contenus du journal.
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Média : Moyen permettant de diffuser l'information au public. Il existe donc les
médias de presse écrite (support papier), les médias audio (radio), les médias
audiovisuels (vidéo). Aujourd'hui, les médias peuvent €tre publiés en ligne. Les titres
de presse que I'on trouve uniquement sur des sites web sont appelés « pure player ».
De plus, les médias de presse investissent aussi les réseaux sociaux mais aussi les
plateformes d'TA pour pousser et mettre en avant leurs publications.

Micro-trottoir : Technique journalistique qui consiste a interroger plusieurs
personnes croisées dans la rue et abordées par le journaliste au hasard, sur un méme
sujet pour recueillir des avis ou témoignages personnels.
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Ours : Encadré contenant le nom du journal et son adresse, le nom du directeur de
publication responsable du journal devant la loi, celui des responsables des rubriques
et parfois des collaborateurs et celui de I'imprimeur. Ce tferme viendrait du surnom
donné au XIXeéme siecle a I'imprimeur, responsable devant la loi de ce qu'il imprimait.
L'ours rappelle ainsi que les rédactions de la presse écrite sont responsables de ce
qu'elles publient devant la loi. Cela les distingue des plateformes de réseaux sociaux
qui n'ont pas le statut d'éditeur et n‘endossent aucune responsabilité sur les
publications qui y circulent.
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Papier : Autre nom pour désigner un article.

Photo de presse : La photo de presse se distingue de la photographie artistique. La
photographie de presse aide a la compréhension de I'actualité qu'elle illustre ou qu'elle
raconte a travers un reportage photographique. Elle est en général accompagnée d'une
|égende, méme si une photographie de presse réussie doit €tre comprise rapidement
grdce a une bonne « autonomie de lecture ». Le nom du photographe accompagne
également la photographie pour des questions de droit, mais aussi de responsabilité. Si
la déontologie journalistique impose I'honnéteté, la photographie de presse reste une
construction subjective car sa réalisation nécessite des choix (cadre, angle de vue...).
En savoir plus.

Photographe de presse : Journaliste chargé d'illustrer un fait d'actualité par la
photographie. Celui-ci se déplace donc sur le terrain et a une « obligation de résultat »
: « capter l'instant présent », c'est a dire le moment d ne pas rater ou le moment qui
illustre le mieux I'actualité traitée. En raison de la déontologie journalistique, ses
photos ne font pas l'objet de retouches qui pourraient transformer le sens du moment
capté. Cela pose aujourd'hui la question de I'TA embarquée dans les outils de prise de
vue. Apres un choix de la rédaction, ses photos sont ensuite publiées dans le journal,
sur le site de celui-ci ou dans les titres du groupe de presse auquel appartient son
journal.En savoir plus.

/7 N\

Pigiste : Journaliste qui travaille a la « pige ». Cela signifie qu'il est rémunéré a
I'article, au reportage, a la photo ou au temps d'antenne.

Portrait : Article qui permet de connditre une personne, dont I'histoire ou le parcours
méritent d'€tre connus et peuvent illustrer un fait, un sujet d'actualité.

PQR (proximité)/PQN : Presse Quotidienne Régionale, dont la parution est
quotidienne, sur plusieurs départements. Presse Quotidienne Nationale diffusée de
fagon quotidienne a I'échelle nationale.


https://pedagogie.ac-clermont.fr/emi/2023/10/20/ressource-de-la-fondation-varenne-ya-pas-photo-realiser-un-reportage-photographique/
https://www.lamontagne.fr/clermont-ferrand-63000/actualites/les-metiers-de-la-redaction-le-photographe_14245800/
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Presse : Désigne I'ensemble des moyens de publications journalistiques qui diffusent
une information d'actualité a un public. A I'origine, ce mot désignait I'ensemble des
journaux imprimés.

Print : Désigne la presse papier ou presse imprimée afin de la distinguer de la presse
digitale diffusée sur internet.

Publicité / Réserve pub : espace réservé a la promotion d'entreprises ou de produits
commerciaux. Les entreprises achetent des espaces publicitaires au journal. La
publicité offre ainsi un revenu supplémentaire a l'organe de presse.

& S

6 / Puy_De_Dome

/Ry De Dome AL crise déchets BTP

AL crise déchets BTP

Puy-de-Dorie » Actudlité Puy-de-Dorie » Actudlite

Les déchets du BTP, un chantier en crise

[ Nom:

PUBNOR4865-0
332-6-10278127

PUBNOR31238-
0739-1-1029614

CLERMONT-

7875_Puy-de- 80175_Puy-de-
Dome Dome
Client: VITRINES Client: Centre
Commune: ... France Publicité
Libellé: =

Quotidien : journal publié chaque jour.
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CLRMONTIEA,

Rédacteur en chef : journaliste qui coordonne I'équipe de rédaction, dirige les
conférences de rédaction, veille au choix des sujets, valide les contenus proposés par
les journalistes de I'équipe.

Rédaction (la) : C'est |'ensemble des journalistes d'une entreprise de presse. Dirigée
par le rédacteur en chef, la rédaction est organisée en sous-services : rédaction des
sports, rédaction locale, rédaction France-monde, éditeurs digitaux, photo, vidéo...
Peut aussi désigner le lieu ou travaillent les journalistes.

Reportage : recueillir de I'information sur le terrain, au plus prés de |'événement
traité. Le reportage permet de mieux comprendre un événement, de rapprocher le
lecteur de l'information, de montrer les implications d'un événement. Le journaliste
emmene ses lecteurs avec lui dans son reportage : il est leurs yeux, leur nez, leurs
oreilles.. Il donne a voir, a entendre, a ressentir ...

Réunion de Une : réunion en fin d'aprés-midi, qui rassemble uniquement les
responsables des services de la rédaction. Ils choisissent les sujets qui seront en Une
du journal du lendemain, les titres et les photos.

Rotatives : immenses machines permettant d'imprimer le journal, en continu sur des
rouleaux de papier, appelés « bobines ».

Rubrique : pages thématiques dans un journal, qui reviennent de fagon réguliére.
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PUY-DE-DOME M Un garage de Mozac, victime d'un hacking, contraint de régler cette somme au risque de fermer

Plus de 72.000 € de cartes grises établies
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Secrétaire de rédaction : personne qui relit les articles, les corrige, reformule des
propos peu clairs, veille d ce que les liens dans les articles web fonctionnent et que les
images soient de bonne qualité. En savoir plus.

Signature : I'auteur de l'article ou de I'image note son nom, il engage ainsi sa
responsabilité. Signer un article prouve au lecteur que ce qu'il lit est le travail d'un
journaliste.

Signes : le signe désigne une lettre, une ponctuation ou un espace. Il permet de
calculer la surface occupée dans une page.

Source : la source d'une information est son origine, sa provenance. Elle permet de
juger de sa validité, de sa fiabilité. Elle peut €tre de premiere main c'est-a-dire une
personne qui a participé a un évenement ou qui en a été témoin. Ou bien, elle peut étre
secondaire, elle fait appel a un ou plusieurs intermédiaires. Les journalistes essaient
de multiplier les sources des informations pour avoir plusieurs visions d'un méme
évenement, ils prennent soin de les vérifier et veillent a ce qu'elles soient les plus
directes possible.

Tabloid : format de journal.
Tirage : nombre d'exemplaires d'un journal qui ont été imprimés.

Titraille : ensemble des éléments hors du corps de texte de l'article : surtitre, titre,
sous-titre.


https://www.lamontagne.fr/clermont-ferrand-63000/actualites/les-metiers-de-la-redaction-secretaire-de-redaction_14528981/
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Une : premiére page du journal. Elle a pour but de renseignher sur le contenu du journal
et d'attirer I'attention du lecteur.
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La carte du réseau
de bus dvoilée

Ici on tape le titre sur
deux lignes
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Titre sur une seule ligne

Le titre dait faire trois
lignes
oblipatoirement

aar b g

| 2ou 3titres mis en valeur avec la

référence a la pagination intérieure
et & la rubrigue ainsi qu’une image.

Un bandeau avec : Le nom du
journal, son groupe de diffusion
(établissement + ville), son prix, sa
date de parution, son numero, sa
périodicité.

Le gros titre avec une image.

L'image doit étre |égendée et
créditée.
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Vidéaste : journaliste chargé de la réalisation de contenus vidéo pour le site internet
du journal. En savoir plus.

Web : article diffusé sur le site du journal. Il peut contenir des vidéos, des sons, des
liens permettant d'enrichir ou d'ouvrir le contenu.

Zone de diffusion : espace géographique ou est diffusé le journal : villes,
départements, régions, pays ot |'on peut acheter ce journal en format papier.


https://www.lamontagne.fr/clermont-ferrand-63000/actualites/le-travail-du-photographe-et-du-videaste-a-la-montagne_13770059/

	Diapositive 1
	Diapositive 2
	Diapositive 3
	Diapositive 4
	Diapositive 5
	Diapositive 6
	Diapositive 7
	Diapositive 8
	Diapositive 9
	Diapositive 10
	Diapositive 11
	Diapositive 12
	Diapositive 13
	Diapositive 14
	Diapositive 15
	Diapositive 16
	Diapositive 17
	Diapositive 18
	Diapositive 19

